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Gesellschaftliche Umbriiche

. . . = SKOPOS
verandern, wie Marken wirken

Polarisierung &
Kontrollverlust

2010er Heute )

Beschleunigung Krisenmodus &
& erste Briiche Neuverhandlung
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1. Sicherheit vor Verlockung

»~Warum Erleben wichtiger W|rd als g grof
Versprechen
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*Google Such-Interesse im zeitlichen Verlauf
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SKOPOS

Haltung
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5. Markenerfolg ist kein Zufall .
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Funf Leitlinien des GWA =SKOPOS

01 Klare Ziele definieren (KPI-Pyramide)

02 Mit den richtigen Tools messen

05 Testen. Lernen. Optimieren. Uber Iteration zum Erfolg.
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Was wichtig wird in

i i ) =SKOPOS
Zeiten von Unsicherheit

~N

Sicherheit S R Kontinuitat ) Generikfalle

,Warum Erleben “Wenn alle alles

7 1 &, ,Warum Langfristdenken ¥
wichtiger wird als . i \? der starkste =— besetzen, wird alles
groRe Versprechen” ' F s Wachstumstreiber ist“ - ausstausc

Planhaftigkeit =)

. ,Warum Planbarkeit,
7 Messung und Lernen Uber
Wachstum entscheidet”

J

,Warum Distinctiveness erst
mit relevanter Differenzierung
richtig gut wirkt”
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