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Was sind Studiotests?

Â Der Studiotest ist ein Interview unter kontrollierten Testbedingungen. Die Probanden werden dazu in 

ein eigens dafür vorgesehenes Studio eingeladen und in Anwesenheit eines Interviewers befragt

Â In der Regel ist der Studiotest als Kurzzeittest konzipiert, zu dem die Probanden ad-hoc gemäß vorher 

definierter Screening-Kriterien rekrutiert werden. (Bei längeren Befragungen auch Terminvergabe)

Â Je nach Fragestellung können Studiotests qualitativen oder quantitativen Charakter aufweisen

Studiotests finden Anwendung, wenn folgende Vorteile relevant sind:

Vorteile gegenüber 

telefonischer Befragung 

ÁUntersuchungsmaterialien 

(Produkte, visuelle 

Konzepte etc.) können 

präsentiert und auf ihre 

Akzeptanz untersucht 

werden  

Vorteile gegenüber 

Online-Befragung 

ÁAnsprache einer breiteren, 

nicht auf Online-Nutzer 

begrenzten Zielgruppe

Á Präsentation der Produkte 

ist realitätsgetreuer, 

Produkte können real 

getestet werden

Vorteile gegenüber 

Gruppendiskussionen 

ÁGewinnung detaillierter 

Erkenntnisse

ÁKeine Beeinflussung durch 

andere Testpersonen
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Markenforschung

(Website-) Usabilitytests
Anzeigen-/ 

Kampagnentests

Konzepttests

Produkttests

ÁDegustationstests

ÁVerpackungstests

Werbetestung

Werbewirkungsforschung

Imageanalysen
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Weltweites Studio-Netzwerk

Â Bei der Interviewdurchführung arbeiten wir mit 

Partnern zusammen, um weltweit in nahezu allen 

gewünschten Regionen Studiotests realisieren zu 

können (oder ggf. zumindest vergleichbare Methodik 

in Bars/Gaststätten statt Studio). So können wir 

unseren Kunden derzeit beispielsweise in 44 

deutschen Städten Studiotests anbieten. 

(Online) CAPI-Durchführung (Computer Aided Personal Interviewing)

Â Kombination der Vorteile eines Studiotests mit denen einer Online-Befragung, also vor 

allem komplexe Quotierungen/Filterführung/Interviewanweisungen und Zeitersparnis. Die 

Ergebnisse liegen unmittelbar nach Abschluss des Tests vor, da die Daten im Moment der 

Eingabe auf dem hauseigenen Server eingehen.

Beobachtung der Interviews

Â Auf Wunsch kann das Interview per Videoübertragung oder durch einen Einwegspiegel live mit 

verfolgt werden. Diese Vorgehensweise wird von unseren Kunden aufgrund der Anschaulichkeit 

und des zeitnahen Feedbacks geschätzt.

Â Die Aufzeichnung ist ebenfalls prinzipiell möglich, etwa um auch non-verbale Reaktionen zu 

erfassen. 

Optional bieten wir u.a. folgende Ergänzungen an:
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Namens- und Konzepttests 

für GE Money Bank 

Kampagnen- und Tariftests 

Konzepttest ZDF-TrailerEichung eines IQ-Tests 

Degustationstest

Website-Tests

Optimierungsanalyse 

des Rechnungslayouts

Verpackungstests

http://www.dpwn.de/de_de/index.html
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Unser Kundenversprechen

Â Sie erhalten bei SKOPOS für jede Frage die richtige Lösung, denn 

komplexe Fragen erfordern kreative Ansätze. Wenn Sie glauben, dass es 

auf Ihre Fragen keine Antwort gibt ïsprechen Sie uns an.

Â Sie müssen sich bei SKOPOS nicht zwischen Qualität und Schnelligkeit 

entscheiden.

Â Sie haben bei SKOPOS einen persönlichen Ansprechpartner, der die 

Sprache ihrer Branche spricht und Sie kompetent, offen und ehrlich bei 

Ihren Projekten begleitet.

Â Sie verstehen unsere Ergebnisse ïauch wenn wir aus dem Haus sind.

Und wenn Sie wollen bleiben wir auch länger und begleiten Sie bei der 

Umsetzung der Handlungsempfehlungen.
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Â Full Service Marktforschung

Â 1995 gegründet

Â 2003 Merger mit MDS Marktforschung

Â 51 Mitarbeiter in Festanstellung

Â Top 30 nach Umsatz in Deutschland

Â CATI-Studio: 

50 Operator-Plätze; 270 geschulte Interviewer

Â Zentrale in Köln-Hürth, Niederlassungen in 

London und München
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Strategische 

Marktforschung

Konsumenten

Produkte

Kommunikation

Organisation

Full Service 

Market Research 

Agency in UK

Umsetzungs-

orientierte 

Forschung und 

Beratung

POS-Analysen

Mystery Shopping

Entwicklung von 

Standards, 

Führungs-, 

Informations- und  

Anreizsystemen

Training/ 

Coaching

Online-Feld

Online-

befragungen

Eigenes Panel mit 

> 420.000 

Panelisten in 

Europa


