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Marktchancen erkennen 

(Profiling)

Angebot optimieren 

(Positioning/Branding)
Marke stärken

Detailliertes 

Verständnis von 

Marktstrukturen und 
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“Needs/Gap” 
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Marktsegmentierung/ 

Benchmarking

Positionierung der 
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“Key Messages”

Warenzeichenauswahl

Optimierung Preisstrategie

Optimierung Kommunikation

Kontinuierliche Prüfung der 
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Verwendung; Image)

Prüfung Produktvarianten

Prüfung 

Indikationsausweitung

INSTRUMENTE FÜR DIE MARKENFÜHRUNG PHARMAZEUTISCHER PRODUKTE


