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Marktchancen erkennen Angebot optimieren Marke starken
(Profiling) (Positioning/Branding)
-3-10 Jahre -2 Jahre 0 +2 Jahre
Detailliertes Optimierung Preisstrategie
Verstandnis von Optimierung Kommunikation
Marktstrukturen und
Veranderungen
“Needs/Gap” Marktsegmentierung/ Kontinuierliche Prifung der
Analysen Benchmarking Marktakzeptanz (Kenntnis;
Positionierung der Verwendung; Image)
Marke / Entwicklung der Prifung Produktvarianten
“Key Messages” Prafung
Warenzeichenauswabhl Indikationsausweitung
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